Konferencja E-commerce B2B z rekordowa frekwencija

Dnia 19.11.2024 firma Promedia Jerzy Osika zorganizowata w Sound Garden Hotel w
Warszawie konferencje E-commerce B2B. W wydarzeniu wzieto udziat prawie 200 oséb.
Odbyto sie 10 wyktadow i paneli dyskusyjnych, udzielano indywidualnych porad na 15
stoiskach konsultacyjnych.

Szukanie przewag konkurencyjnych dzieki wiekszej wydajnosci, sprawniejszym procesom i
nizszym kosztom, sprawia, ze coraz czesciej korzystamy z cyfryzacji biznesu, a co za tym idzie
rowniez z e-commerce B2B. O zakupach w firmach coraz czesciej decydujg przedstawiciele
mtodszych pokolen. Przyzwyczajeni w prywatnym zyciu do zakupdw online, chca z nich
korzysta¢ rowniez w zyciu zawodowym. Zamiast zatrudni¢ kolejnego dobrego handlowca, co nie
jest ani tatwe, ani tanie, firmy coraz chetniej wspieraja swoéj zesp6t handlowy platformami B2B.

Nie dziwi wiec fakt, ze wedtug danych Izby Gospodarki Elektronicznej juz 41 proc. firm dziata na
rynku e-commerce B2B i ocenito wejscie w ten obszar jako sukces. Dla 84 proc. przedsiebiorcow
e-commerce jest szansg na rozwadj eksportu online, a juz co czwarty korzysta z tej mozliwosci.
Trzy na cztery firmy posiadajgce przychéd pomiedzy 6 a 10 miliondéw ztotych deklaruje
posiadanie e-sklepu. Dla jednej z czterech firm udziat e-commerce B2B w catej sprzedazy firmy
wynosi ponad 80 proc. Wedtug badan, 25 proc. firm, ktére nie dziatajg jeszcze w e-commerce
B2B, rozwaza wejscie w ten obszar dziatalnosci, a 54 proc. firm deklaruje, ze ich konkurencja
dziata wjuz e-commerce B2B.

Jednym z powoddw, dla ktérych firmy jeszcze nie rozpoczety dziatan e-commerce B2B lub nie sg
z nich w petni zadowolone, jest brak wystarczajgcej wiedzy o najlepszych rozwigzaniach i brak
dostepu do ekspertéw, ktdérzy moga pomaéc w ich realizacji. Celem konferencji byto wsparcie
przedsigbiorcéw zaréwno wiedza, jak i cennymi kontaktami. Jakie zagadnienia znalazty sig w
agendzie wydarzenia?

Konferencje rozpoczat panel dyskusyjny ,,Sprzedawaj w Internecie albo gin. Jak cyfryzacja
buduje przewage konkurencyjna”, w ktorym udziat wzieli: Kamil Niedziewicz, Menedzer ds.
Rozwoju Biznesu, Ergonode, Damian Sinior, Head of Growth, Strix Poland, Piotr Michalak, Head
of SEO & GA, Harbingers i Magda Staszczyk, Marketing & eCommerce Director, Biuro Paczka. Po
dyskusji nastagpit wyktad pt. ,,Odkryj potencjat e-commerce B2B i sprawdz, czym kierowac sie
przy wyborze platformy”, ktéry poprowadzity wspolnie: Agnieszka Lipka, Senior New Bussines
Manager, AtomStore i Gabriela Gil, Marketing & Communications Manager, AtomStore.

O customizacji projektow e-commerce B2B oraz o tym, jak sprosta¢ wyzwaniom i czy warto
inwestowacé w dedykowane rozwigzania, opowiedzieli Przemystaw Poteé, Strategic Partnerships
Manager, Sylius i Radostaw Zurawski, eCommerce Consultant/CSO, BitBag. Konfiguratory w e-
commerce B2B - ryzyko czy game changer? Odpowiedzi na to pytanie udzielit Btazej tukomski,
CEO, Hummerce & Best.net, opowiadajgc o optymalizacji sprzedazy za pomoca konfiguratoréow
w 3 krokach.

O tym jak optymalnie wykorzystaé marketing i technologie mozna byto dowiedzie¢ sie dzieki
wyktadowi ,Technologia i marketing ida w parze. MarTech na przyktadzie case studies”, ktory
poprowadzili Wojciech Szymanski, Prezes Zarzadu, Ideo Force i Marcin Lipiec, E-commerce
Manager, Ideo. Czy w e-commerce B2B opinie sg potrzebne? Na to pytanie odpowiedziat w swej
prelekcji Sebastian Horoszko, CEO, Zaufane.pl. Jak efektywnie wystartowac i skalowac¢ e-
commerce B2B, jak tez o strategiach wejscia, optymalizacji i zwigkszania sprzedazy
opowiedziata Zaneta Hofmann-Delbor, Account Manager, IdoSell.



Stawomir Spyra, Head of Communications, merce.com, w swoim wyktadzie zwrécit uwage na
aplikacje mobilne, personalizacje i UX oraz przedstawit na przyktadach, jak standardy z B2C
napedzaja przysztos¢ B2B. Tomasz Puszczyk, IT Business Development Manager w SpyroSoft
Ecommerce, w wystgpieniu ,E-commerce B2B nie gryzie: Dlaczego handlowcy nie powinni
obawiac sie digitalizacji?” rozwiat powszechne obawy zwigzane z wprowadzaniem e-commerce
B2B w firmach. ,,Efektywna logistyka i obstuga klienta w e-commerce B2B. Miary skutecznosci” -
to temat, wiericzacego konferencje wyktadu, ktéry poprowadzit Piotr Skobato, Managing Partner,
Magna Valor.

Po czesci wyktadowej miat miejsce konkurs, w ktérym cenne nagrody (wartosciowe ksigzki i
konsultacje) ufundowata Barbara Tatar — Partner Merytoryczny Konferencji.

Prowadzacy konferencje Jerzy Osika — prezes firmy Promedia, podziekowat Uczestnikom,
Partnerom i Patronom za udziat w Konferencji i jej wsparcie oraz zaprosit na wydarzenia dla e-
commerce w 2025 roku.

Partnerami konferencji E-commerce B2B byli: Ergonode PIM, AtomStore, Ideo Force, IdoSell,
Zaufane.pl, Sylius, Hummerce, ONe Company B2B Platform, Waynet eCommerce, merce.com:
eCommerce platform, Spyrosoft, Magna Valor, Ideo Software, Peoplefone Polska SA, E-handel w
praktyce.

Patroni Honorowi: Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci, Polish Investment and Trade
Agency (PAIH) , Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie, Krajowa Izba
Gospodarcza (Polish Chamber of Commerce), Polska Izba Handlu, Ogélnopolska Izba
Gospodarcza Producentéw Mebli, Polska Izba Budownictwa, IPBBS, Polska Izba Gospodarcza
Elektrotechniki, APPLIA Polska - Zwigzek Producentéw AGD i HVAC, Zwigzek Przedsiebiorcéw
Przemystu Mody Lewiatan, Polska Izba Odziezowo Tekstylna, ITRO Export Solutions, Zentrada,
Silmo.

Patroni Medialni: E-commerce w Praktyce , Marketer+, Meblarstwo Komponenty i Technologie,
Lider Biznesu , Fashionbusiness.pl, Ambiente.info.pl, Gazeta Narzedziowa, Portalnarzedzi.pl,
Modna Bielizna.

Wydarzenia dla e-commerce w 2025 roku, na ktére zaprasza Promedia Jerzy Osika:

18.03.2025 Home&Garden Congress: E-commerce dla branzy Dom i Ogréd

13.05.2025 Cross-Border E-commerce: Jak osiggna¢ wzrost sprzedazy na rynkach
zagranicznych

17.09.2025, Fashion Business Congress: E-commerce dla branzy mody
20.11.2025 E-commerce B2B: Jak usprawnic¢ i ponies$¢ sprzedaz B2B



